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CREATIVITA & INNOVAZIONE

SCRITTORY & TURISMO MOLESKINE E DINTORNI

Appunti creativi

Oggi si mandano sms

¢ foto via cellulare ma rimane
il bisogno di ricordare

e di raccontare le emozioni.
Con le parole e non solo

I 1 sapore di un viaggio sta anche negli oggetti
che si portano via. E in quelli che si decide di
lasciare a casa. Automobile, motocicletta, bici-
cletta. Canoa, vela, salvagente. Valigia, zaino,
trolley. Telecamera, telefonino, reflex...

Unavolta la scelta era pit semplice, e non so-
loper la selezione dei dettagli, che molto raccon-
tano, della filosofia di un viaggiatore. La docu-
mentazione dell’allontanamento, per esempio,
erano necessariamente una macchina fotografi-
ca, e un quaderno. Adesso, lavelocita delle espe-
rienze "low cost" e dei “business trip”, insieme
all’elettronica di consurmo, ai cellulari che invia-
ne immagini e alle avventure raccontate via
sms, hanno accorciato il tempo dell'intima cata-
logazione degli eventi in funzione di una piti ra-
pida condivisione con gli amici. E tuttavia, ci so-
no oggetti che, nonostante il loro anacronismo,
non si sono mai consumati.

La Moleskine, per esempio. Noi italiani la
chiamiamo "la" come fosse un'amica di vec-
chia data. La Moleskine ¢ riuscita a mantenere
intatto il suo fascino, e a dichiararsi — negli
ultimi anni & stato un crescendo — l'oggetto
di culto non golo per ambiziosi e sofisticati
autori, ma per tutto un popolo di amanti di
penna, & di carta.

Il ricordo di Hemingway e dei suoi appuntiha
suggestionato gli amanti della prima ora. Quelli
che cercavano un quaderno dall’aria artigianale
sul quale fissare 1 propri — importantissimi —
pensieri. Come il regista Paolo Virzi, per esem-
pio, che da quando & piccolo conserva tutte le
agende dei suoi esotici viaggi, piene di disegni,
caricature, ricordi, impressioni. Poi, perd, ina-
spettatamente, sono arrivati gli altri.

Insieme agli scaffali delle librerie che si so-
no riempiti di ogni sofisticheria di prodotto le-
gato al marchio Moleskine. Rubriche del telefo-
no, agende di lavoro, quaderni a righe, a qua-
dretti, piccoli e grandi, con copertine nere o
beige. La diversificazione degli oggetti, perd,
lungi dall’apparire come un freddo calcolo di
marketing e di posizionamento sul mercato, &
sembrato un geniale adattamento alle diverse
necessita degli scrittori.

Scrittori di viaggio 0, ancor meglio, scrittori di
vita. Perché, come dicono anche le ricerche
dell'Aie (Associazione italiana editori), anche ai
giovani continua a piacere la carta. Sempre di
pitt. Tanto che la Smemoranda, storica agenda
diviaggio — scolastico — italiana in questi gior-
ni compie trent'anni.

Dunque tutti scrivono. Ancora. Nonostante
tutti mandine anche un sacco di sms e di foto-
grafie, con gli mms. Tutti scrivono, qualcunc
disegna, altri ancora scarabocchiano poesie.
LaMoleskine, forse per incentivare questa rin-
novata grafomania, ha deciso di raccogliere le
pilt belle agende di viaggio in una mostra, che
ha recentemente aperto i battenti a New York
ma si pud vedere anche su internet (www.mo-
leskine.com ita).

Camnet de vopages. La parola non suona nuova
neppure quiin Italia, dove si stanno moltiplican-
do le esposizioni dedicate agli «appunti cele-
bri, 0 ai «ricordi dei primi viaggi» sotto forma
di fotografia, o di disegno. D'altronde, il nostro
Paese non & soltanto la culla di tanti autori che
hanno viaggiato. E stato il luogo storicamente
pii1 raccontato negli appunti di celebri menti di

Di tuttili colori. A New York una mostra raccoglie le
plli belle (e colorate) pagine di racconti e diviaggio
dellaMoleskine, I'agenda-quaderno diviaggio
diventata oggetto di culto nelle mani discrittori e
artisti ditutto il mendo. Le immaginisi possono

vedereanche su internet (www.moleskine.comilita).

unpassatononcosiremoto.

Come racconta Cesare de Seta, storico
dell’arte e docente presso " Universita di Napo-
li nel suo «Viaggi Controcorrentes (Aragno
Edizioni, € 20,00), lo stivale, a partire dalla
tradizione del Gran Tour, &il Paese piii raccon-
tato dalla letteratura. «Abbiamo una tale mes-
se di Diary, Carnet de Voyages, Tagebuch che
non resta che 'imbarazzo della scelta», scrive
De Seta. I percorsitra Roma e Napoli La Genti-
le, in assoluto, sono stati non solo quelli pit
calpestati, ma i pit raccontati.

«Vi si sono mossi viaggiatori di ogni tipo di
nazione — racconta De Seta— e con ognimez-
zo costoro hanno viaggiato. E questa storia
uno specchio che riflette le intenzioni e le pro-
pensioni, leinclinazioni e le sensibilita di ogni
viaggiatore sia esso uomo d'affari, artista,
scienziato, letterato o umile viandante. Ciascu-
no di loro, allo stesso modo, & testimone vivo
della nazione da cui prowene»

George Berkeley, per esempio, nel 1717 tiene
un diario a sedici puntate durante il cammino
tra Romae Napoli. Per ciascuna tappaindicaan-
che le miglia percorse. Precisissimo.

Chateaubriand invece, nel 1804, passa il capo-
dannoa Gaeta e scrive: «Ho apertola finestra. Le
onde morivano ai piedi dell’albergo. Non rivedo

mai il mare senza un moto di gioia e quasi di
tenerezzax. Tutti i suoi ricordi si possono legge-
re nel suo «Voyages en Italies. Anacronistica,
certo, una full-immersion tra la Caput Mundi e
la capitale del Viceregno.

Diversa dai pitt modaioli «Diari della motoci-
clettar, o dai racconti dell’antesignano antiqua-
rio inglese Bruce Chatwin in Sud America. An-
che lui, peraltro, usava la Moleskine. Ma questa
&un’altrastoria. E soprattutto, un altro continen-
te, un altro secolo, Una voltal'ombelico del mon-
do eravamonoi. Adesso, dov'é?
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